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DIRECCION CREATIVA
EN PRO DE HUMANIZAR
MARCAS.






Generar estrategias de humanizacion
que buscan parcialmente promover,
facilitar y fomentar el bienestar de
los usuarios, en funcion de valores
éticos y politicos de sus
comportamientos y procedimitnos.

Nuestro ideal de bienestar esta
enfocado en buscar soluciones
asertivas y positivas en situaciones
problemas reales.

Promover estrategiasde consumo
apoyadas sobre las bases de
autenticidad y la empatia; bajo unas
normas ética y responsabilidad.




Humanizando
Fronteras

CREEMOS
Que estas listo para recibir el
alimento de marca para el

alma.

Siguenos

Nuestro proceso

Brief, somos
HUMANIZANDO
FRONTERAS

Direcciéon de arte
Diseno de metodologia

el compromiso es la

conexion emocional del ...

El amor comienza en casa:

Analisis de marca

Humanizando fronteras

nace gracias a Isabela

Pino, diseniadora de mod...

Este primer proceso
consta de realizar un filtro

primcramcntc Nnosotros C...

Producto o solucion

Transporte de producto

Se presentara un proceso

desde la perspectiva del

trabajo con, por y para las...

Se trata principalmente de
cambiar ciertos habitos y

adquirir otros mucho mas...




Humanizando
fronteras

Lenguaje de
marca

Anélisis de
servicio al cliente

aspectds puntuales

Experincia de
marca

problem

solution

WE




DISENO DE
METODOLOGIA

2da
[ TAPA

4 N
Disfrute Confianza
Afecto
[.mpatia
Diversion
Vivacidad :
SENSIBILIZACION
X Orgullo | pEr DISENADOR
|

Acercamiento de consumidor/es en
territorio de disefnadores

E xperiencia de tipo social: Actividad
de interaccion entre consumidores y
disenadores.

=
=

Acercamiento en espacio mas intimo
= ¢ consumidor como lo es su hogar.



LENGUAJLE
ETIQUETA

Por medio de las etiquetas
RF 1D se propone:

. Prevenir reproducciones
falsas.

. Reconocer informacion
muchas veces ocultas para

nuestros clientes.

. Uso del lenguaje Braille.

PRODUCTO/
SOLUCION

3ra
B AV RN

EMPAQUL

. Responder a los
autocuidaods con materiales
naturales, tonalidades suaves y
amables a la vista.

. Dedicar esfuerzos a disefios
pensados para la segunda vida.

. Generar contenido por medio
de poderosas historias.



PRODUCTO /
SOLUCION

MARQUILLAS

. Uso de materiales
sustentables y ecoamigables.

. Manejo de lenguaje Braille.

. Generar un espacio
magnificado para imagenes o
textos pequenos que estas
contienen.

)
PRODUCT INFO

Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetuer adip-
iscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod
tincidunt ut lacreet

www.brandurlhere.com

THANK YOU!

Your purchase made my day

v

| hope this package
brightens yours!




. Uso de vehiculosmas
eficientes y respetuosos con el
medio ambiente.

. Previamente a la entrega de
producto: asesoria formal.

. Probadores virtuales como
medio efectivo de envio de
producto.




Alentar las relaciones
sociales

incrementar flujo de
experiencia

Cuidar el bienestar
del organismo

Actividades

para la

felicidad




ATENCION

Bta
ETAPA

Suscitar la emocién

Generar marcos
protectores

. Atencion especializada y
personalizada.

. La hora sigilosa: pequefios
detalles que enamoran.

. Foto escaner: eficienciaen la
atencion prestada.

{, Qué es?

Es una hora que disponemos para brindar un
ambiente de compra mas agradable para personas
con alguna condicion fisica o mental o
simplemente bajo animo.

. Cusndo ?
Los jueves de 3 -4pm

¢(, En qué consiste ?

- La tienda contara con atencion especializada
para quien lo requiera.

- Luces bajas

- Msica relajante

- Con televisores y otros dispositivos electronicos
sin sonido

- Pasillos despejados

marrone




COMPRA

Ota
[ TAPA

. Demostrar garantias firmes,
aseguran plena confianza en el
cliente.

. Tiempo de pago con
tonalidad mucho mas amable.

. Servimos por el placer de
servir, no por la propina.

(.




COMPONENTES
DEL PROYLCTO.

Humanizando
Fronteras

Marketing responsable para empresas responsables.
A continuacion se presentaran diferentes elementos evaluados
previos a nuestro plan de actur.




Humanizando
Fronteras

Somos creadores de
experiencias para
progresar como humanos
y construir un desarrollo
ético, justo y sostenible;
basados en |a
comunicacion,
transparencia y fidelidad.




