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Hilando

Local

Consumo consciente,

herramientas de transformaccion.
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Medellin, Colombia.

Hilando Local, actua como un transmisor de consciencia
gue te ensena que desde tu metro cuadrado
puedes ser el cambio que el mundo necesita.

Es una plataforma online para unir marcas locales por medio de una narrativa transmedia,

educara al usuario sobre la importancia de apoyar el consumo local y convertirse en un PROsumidor,
reconociendo en sus decisiones de compra el gran impacto que causa.

A su vez es una biblioteca virtual de marcas locales, donde se le asegura al usuario que con su
decision de compra esta apoyando procesos de produccion justos, responsables y sostenibles.
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“No es que lo sostenible sea caro,|...]
es que lo barato es explotar.”

(Gema

Gémez, 2015)

Como consumidores somos un elemento
necesario para el cambio de habitosy
costumbres, apoyando y promoviendo

Iniclatl

para e

vas pioneras gque fomenten acciones
| bienestar de nuestro entorno

Como consumidores somos parte del problema,

como prosumidores somos la perfecta solucion.
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La situacion actual nos afecta enormemente a todos los emprendedoresy
microempresarios, ya que por el poco flujo de ventasy el cierre de las
tiendas fisicas multimarca, se nos hace muy dificil soportar nuestros
gastos fijos llevandonos con los meses al cierre total.

El consumo local es una excelente alternativa de un consumo responsable,
ya que ademas de apoyar 4 veces mas la economia del paisy generar 10
veces mas empleos en comparacion a cuando consumimos algo
internacional, estamos reduciendo enormemente el impacto ambiental que
causamos gracias a las emisiones del C02 y la ausencia de

embalajes innecesarios.



OBJETIVO GENERAL

-Promover acciones activistas
frente al mercado local en Medellin,
mediante una narrativa transmedia
para transformar el consumidor en
prosumidor (Alvin Toffler, 1979,
desde la innovacion sostenible y

el consumo responsable.

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

@ Educarypromover desde herramientasy

metodologias transmedia,

sobre la Importancia

del prosumoy como tener un consumo
responsable y sostenible en la industria de la

moda en Medellin.

@ Promover el rol del prosum

idor desde un nicho de
Ideres conscientes, para generar la transicion

del consumo hacia la industrial local.

@ Crearuna plataforma onlir

donde el consumidor puec

e de marcas locales,
a satisfacer sus

necesidades de compra por medio de productos
con procesos responsables y sostenibles.
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REFERENTES TEORICOS

Catalina Salas Cruz

Universidad Javeriana Olga Lucia Arboleda

Hernando Zabala Salazar
Administracion de empresas/

Responsabilidad social. Universidad de Medellin

Consumo responsable en Colombia. Claves para el éxito y sostenibilidad de
los emprendimientos solidarios
en Medellin.
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INCREMENTO DE LA ECONOMIA DEL PAIS e

Coda pesa que se gosta en un negocio local/independiente genera
promedio Ires veces mas dinero para la economia local que lo que
94 a0 los grondes cadenos, Yo que se esld generando economia ¢
Cular, mucho més equliativa, en donde no solo los monopollos o

el intermediario internacionel gana significativamente.
|

i

Internacional

——— Espana —— Medellin

Grocias al consumo log)
aumenta la posibllidad ;
conocer detallodamente el orig

3.06 Toneladas de CO2
Pekin China a Med, via Corufia (Espafa)

y proceso de produccldn g
Estimulande o economla producto que se desea adqui
locol, se incrementa la
focilidod de conocer el destine
final del dinero Invertido,
permitiendo identificar 1o
comunidad que se esita Los emprendlmlémos U negocig
bensficiando directamente. locales, a diferancia de Ia
grondes codenas inlernacionales

gdia — Espana — Medellin

2.78 Toneladas de CO2
De Indla a Med, vio Alicante (Espafa)

no cuentan con un presupues
millonario para el uso d
campafas de neuromarketing - -
por lo cual su mejor forma df furquia —— Espafa Medellin
hacerse conocer es esmerarse 4
1.84 Tonelodos de CO2

e Turkla a Med, vio Zarogozo (Espafia)

crear un producio de excelen|
calidad, en su mayorio co
resultado de un proceso d
produccién jusio y responsablg

angladesh Espana — Medellin
DPORTUNIDADES DE EMPLEO EN EL PAIS v b
danglodesh a Med. via barcelona (Tordera)
Al consumir productos locoles se apoya lo generacion de 4

nuevas ideos, la poblacién molivada incrementa el surgimiento
de nuevas empresas y la mentolidod emprendedora de lo
comunidad 4 el pals.

Samboya —— Espana Medellin

Entre enero U sepliembre del 2018 se crearon en
Colombio, 253826 emprendimientos, 4,2% mos que
en el mismo periodo del 2818, en el cual se registrorony
248.516.

3.38 ronelodos de CO2
De Comboyo a Med. via Barcelona,

-
La creocién de sociedodes aumentd 14,1% respecto

8. ai de 52.867 g 60.437 pumenta su progreso, Y o lravés de la economia circular
a 2818, al pasor de 52, i !

se generan mds empleos para las habilantes de esta

EMISIONES DE DIOXIDO DE CARBONO

in el consumo local No séle se reducen los Innecesarlos | exagerodos re-
Juos de envases, empaques | bolsas plésiicos que sé requieren para pro-
Ser un producia en largos recorridos, lambién se promueve la reduccion
Il contaminanite uso de combustibles [6siles, emisiones de goses de electo

Nacional

Bogota — Medellin

0.258 Tonelados de CA2
Bog. o Med. (Camidn)

Centro — Robledo

0,006 Tonelodas de CR2
Ceniro de Med. o Robledo

Robledo — Poblado

9,821 Tonelodas de Co2
Robledo a los Balsos

Bogota — Medellin

1.872 Tonelodas de CO2
Bog. a med. (Avién)

Cali  — Medellin

@.28 Toneladas de CB2
Call o Med. {Camidn)



PROPUESTA DEL PROYECTO

Que unidas |
pOr una camparia Educan al consumidor
transmedia sobre el impacto .

de sus decisiones
de compra. ° e

’Hilando

Local

\/\ v v Es un conjunto

de marcas
locales

y guiandolos a una biblioteca online,
que les asegurara que con sus
decisiones de compra, estan
apoyando marcas locales con
procesos de produccion justos,
responsables y sostenibles.

Incitandolos a tomar consciencia
del poder de su consumo como

elemento principal del cambio.




CAMPANA DE EXPECTACTIVA

Las marcas participantes generaran esta campana por medio de
sus redes sociales, la cual estara compuesta por distintas piezas
graficas que le demostraran al usuario con datos reales, una
juxtaposicion de los efectos de su consumo cuando elige
opciones locales vs cuando elige opciones internacionales;
incitandolo a tomar la responsabilidad de sus decisiones de
compray reconocer la importancia de su participacion para
producir un cambio significativo.




Link en historia de
instagram que dirige al
usuario a una
publicacion del feed,
donde se comparte la
importancia de las
pequenas huellas.

El objetivo final de la
pieza es ser usada
como fondo de pantalla
del celular, para
recordar en la
cotidianidad el poder
gue tenemos como
seres individuales en
la transformacion

del planeta.

#vY

Yo me encargo de
mi mefro cuadrado

O CONSUMOLUOTCA AL

NARRATIVA TRANSMEDIA

H#Quedatel

1o mea encorgs e

mi melro guosrado
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Jueves, 26 de marzo

Yo me encargo de
mi melro. cuagdrado
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para abrir
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NARRATIVA
TTRANSMEDIA

el planefa
con mi consumo
consciente.

Reenviar: Campafia quienes estan detrds

. Administracion Trascendenza
e P VIEMARIZ - O

@ esencia Trascendenza

;Sabias que cuando consumes local ayudas al medio ambiente gracias a que provocas muchisimas menos

emisiones de C02 y evitas los empaque y embalajes de un solo uso?

https://www.trascendenza.co/Trasciendeconnosotros

Enviado Reenviar: Campafa g...

B Correo no deseado e - #Y 0 C O NS UM O

Contactos

L 0O C A L

Papelera Reenviar: Campafia g... Vienmar -

n Bandejade salida danysalujan@gmail.... ]

ARETE EARCUFF VIEMAR ...

danysalujan@gmail....
ANILLO RUDA VIEMAR ...

~ Notification ~| danysalujan@gmail.... el planeta

con mi consumo

© MewsLetter ANILLO EUCALIPTO B

VISTAS | danysalujan@gmail....

o Lﬂ diseﬁ'u-aniilu manz... JUEMAR..
Mo leido

Todis las Corrsas 1 Administracion Tras...

o Ul VENTAS DIPLOM... usman..
Marcado :

danysalujan@gmail....

disefios

AFP Proteccién : @mention a user or group to share this email
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NARRATIVA
TTRANSMEDIA

y recuerdo preguntarme..

.\ 1
Fil

Etigueta de producto biodegradable, cuyo fin es ser utilizado
como protector de tarjeta de débito/Credito - La pieza
estara acompanada de un codigo QR donde el usuario sera
dirigido a la seccion -Yo consumo local - de la paginaweb y
podra informarse sobre distintas alternativas de productos
locales con procesos de produccion justos.
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OPORTUNIDAD

Las crisis le permiten a las personasy a las empresas reinventarse,
es el momento para crear consciencia en el consumidor del alto impacto

positivo que generaria comprando local.

La WGSN afirma que el consumidor buscara formas de invertir su dinero en
productos y servicios que le retornen la sensacion de estar apoyando
buenas causas para asi justificar su gasto.

Covid 19

® ) El espacio online de Hilando local, procurara tener proovedores para diversas
f r secciones del mercado, con la intencion de hacerle sentir al consumidor que
» O en un solo lugar, puede encontrar todo lo que necesita, brindandole la

seguridad de estar generando un bien al planetay a la sociedad.



ESCENARIO POST-CORONAVIRUS

Este proyecto busca crear un habito en el consumidor,

haciéndole conocer constantemente los resultac

0S que ha generado

optando por opciones locales, provocando en el una sensacion de

recompensa que lo incite a crear un bucle de hab

Ito permanente,

aun cuando la situacion del corona virus pase a un segundo plano.



§ El poder de transformacion que desencadenamaos al unirnos.

(1NN

’§ Generamos actos cotidianos a traves de la consciencia.

1\

‘§ Nos comprometemos con el cuidado del medio ambiente.

1\

’§ Nos enfocamos en relaciones gana- gana

1\

[Para el usuario, para el creador, para la sociedad, para el planeta]
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