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El tema de esta investigación se centra en el sector moda, pun-
tualmente en el universo Swimwear, donde se puede observar más 
evidente la participación de la ansiedad a la hora de vestir, ya 
que el simple proceso se ha convertido en un asunto social, donde 
consciente o inconscientemente buscamos una aprobación y tene-
mos el deseo de encajar en una moda, creando así la necesidad 
de comprar compulsivamente diferentes diseños para cada día de 
uso, negando así la oportunidad de volver a usar nuevamente 

dicho producto. 
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como se unsa la prenda. bocetos del paso a paso de la prenda de sus variaciones 
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P r o b l e m a 

H i p ó t e s i s

La ansiedad en el sector moda es generada por la presión 
social y el crecimiento de las redes sociales ya que nos obli-
gan a distorcionarnos y encontrar en el vestuario una salida a 
la libertad que finalmente nos oprime y domina.   

En la pregunta plan-
teada, se busca res-
ponder ¿Como una 
marca de vestuario 
femenino swimwear a 
través de sus pren-
das puede influir en 
la ansiedad de sus 

usuarios?

Es tanto el dominio que puede tener la ansiedad sobre temas 
relacionados con la moda que puede llegar trascender a ítems 
clásicos como la estética, estilo y valoración individual. Aun con 
lo lejano que pueden ser términos como ansiedad y moda, cada 
vez mas en este sector se logra identificar su gran influencia. En 
el cual aparecen temas emocionales, generando vínculos con el 
consumidor, donde cada prenda tiene un lenguaje único y con-
tiene características tan potentes que aportan un valor diferen-
ciador a cada una enviándonos un mensaje. Las prendas son 
capaces de ayudar a nuestro estado de ánimo, nos vestimos de 
acuerdo con como queremos vernos o sentirnos, incluso creemos 
que nos dan cierto “status” y juegan un rol muy importante que 
casi siempre pasa desapercibido para nosotros.



Comprender los elementos asociados al vestuario que 
influyen en la ansiedad del consumidor  

 O B J E T I V O

I M P A C T O  S O C I A Lhallazgos

1. Presiòn Social. Ser observado 
motiva o alimenta la ansiedad. 
sentimientos como verguenza impul-
sa a la compra compulsiva, no 
querer ser visto siempre igual. 

2. Fotografia. Se relaciona con las 
redes sociales  ya que me obliga a 
distorcionarme para encajar, querer 
mostrarse de diferentes maneras, 
buscando una aprovaciòn y un 
status. actualmente las redes socia-
les estan alimentando cada vez 
mas estos problemas. 



P O L I V A L I E N T EDef
Que tiene varias funciones o puede desempeñar varias funciones.

Más usos potenciales de una misma prenda.potenciales de una misma
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R E U T I L I Z A ”
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2. D e s a r r o l l o

D e s a r r o l l o



U S A B I L I D A D 
D I S E Ñ O  D E  C O L E C C I Ó N 

como se unsa la prenda. bocetos del paso a paso de la prenda de sus variaciones 
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Variaciones en la silueta de cuerdo
a la construcción   
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Variaciones en la aplicación de 
elementos como tipo accesorio 
que renuevan la prenda



O F E R T A  P U B L I C I D A DY



SwimWear Resort Variaciones ValenteGirls

V A L E N T E 
MEDELLÍN, COLOMBIA 
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C O M E R C I A L I Z A C I Ó N



P O L I V A L E N T EDefQue tiene varias funciones o puede desempeñar varias funciones.

R E N O V A C I Ó NDef Cambios físicos que se desarrollan

C O N C I E N C I ADef Responsabilidad con el usuario y amigable con el medio 
ambiente, reeutilizar desperdicios
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