COLEGIATURA




(C

@ OTRAVISION

COLEGIATURA

DISENO

IV COLOQUIO PERFIL ORIGINAL

Sofia Arango Estrada
7mo SEMESTRE

DISENO PROYECTO FINAL
2020-1

(&

DISENO

DE MODAS






LA IMAGEN CORPORAL ES LA REPRESENTACION DEL CUERPO QUE
CADA PERSONA CONSTRUYE EN SU MENTE (RAICH, 2000) Y LA VI-
VENCIA QUE TIENE DEL PROPIO CUERPO (GUIMON, 1999). UNA COSA
ES LA APARIENCIA FISICA Y OTRA DISTINTA LA IMAGEN CORPORAL,
PERSONAS CON UNA APARIENCIA FISICA QUE SE ALEJA DE LOS CA-
NONES DE BELLEZA PUEDEN SENTIRSE BIEN CON SU IMAGEN COR-
PORAL Y DE MODO CONTRARIO, PERSONAS SOCIALMENTE EVALUADAS
COMO BELLAS PUEDEN NO SENTIRSE ASi. LA APARIENCIA FiSICA ES
LA PRIMERA FUENTE DE INFORMACION EN LA INTERACCION SOCIAL,
ES LA REALIDAD FISICA,.... (SALABERRIA, K.; RODRIGUEZ, S.; CRUZ,
S.: PERCEPCION DE LA IMAGEN CORPORAL)
(RESUMIRLO EN MIS PALABRAS)
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UNA PLATAFORMA QUE FUSIONA LO REAL Y LO VIRTUAL
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REDES SOCIALES 6,7 EN EL ANO 2021, HABRA 18
PORTATIL 6,4 MILLONES DE PRENDAS TEC-
DISPOSITIVOS MOVILES 7,4 NOLOGICAS EN EL MERCADO.
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Conceptos de tendencias de estilo de mujer P/V 21

Evasion Virtual

Crear nuevas realidades
mediante el discﬁoﬁsico
con un prisma a'igiral

Pasado, presente y futuro colisionan en disefios

coloridos que se sitdan entre el mundo realy el online

Prada / Leif Podhajsky




i CREATE ACCOUNT
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Harueas Light
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Cultural
Madern Life
Papularily Sun & Sand
PANTALLA DE INICIO HOME APLICACION

Al

Tienda

Classic Jacket
$80.00

DISENO DE AVATAR

COMPRA VIRTUAL.:

1. MAPA DEL LUGAR DE COMPRA
2.LISTA DE MARCAS.
3.TIENDAS VIRTUALES
4 .REDIRECCION A LA TIENDAS FiSICAS



all #quedate., LTE M:168.m. & @6

como amenaza’w

oY Megusta ([ Comentar ¢ Compartir

ﬁ Boceto Revista de Disefio
'@ @) Grafico

Incredible. Unbelievable. This satisfies
our inner child and our outer adult.
#LegoCarpentry

FEED: NOTICIAS DE
MODA, TENDENCIA, INFOR~-
MACION DE PERFILES
SEGUIDOS.

PERFIL PERSONAL:

1. PRESENTACION DEL
AVATAR CON
INFORMACION CLAVE.
2. INFORMACION GENERAL
DEL PERFIL.

: Des@mr \1%

| Destination

PHOTOBOOT:
1. SELECCION DE ESCE-
NARIO.
2. FOTO DEL LUGAR PARA
INTERACTUAR.

FPopular Photographers

Carefully crafted photos
and filters

e & &

Filter

Pald phata

TABLEROS:
1. GALERIA PERSONAL.
2. GALERIA GENERAL.




CLIENTE USUARIO

ES UN SERVICIO PRIVADO, DE ADQUISICION FRECUENTE, MAS NO ES
UN BIEN DE PRIMERA NECESIDAD.
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CREAR COMUNIDAD DESDE LA MARCA. VINCULACION DE LAS PERSONAS
A UNA MARCA. REFORZAR LA CONEXION QUE TENEMOS CON LAS MARCAS
LOCALES Y PROTEGER NUESTRA ECONOMIA LOCAL.

CREAR UNA IDENTIDAD PROPIA MUY CLARA.



