Wl

Ll
N
g "‘1.#1."':'.
A

COLEGIATURA




DISENO

GRAFICO

COLEGIATURA [@

DISENO

(C

VCOLOQUIO PERFIL ORIGINAL

CRISTINA ARANGO OCHOA
/mo SEMESTRE

DISENO PROYECTO FINAL
2020-2



e o © A o
o -
o — — il
Manifiesto Objetivos
Palabras clave Variables
Contecto Referentes
Problematica Propuesta

Justificacion Tranformacion social




_ . , - = - —> -
N == - X o — = = = R —— . r—— =
P~ o
= =z
= . —-
s = - —-»>
~ —
_ \ <
--— = -— -
- s X
 — e z .3
g ) Ak
- 'W— — ~— - et ~= -
~— — e
r ad = -

—

Nos mueve el amor por los felinos, la fuerza y tenacidad
que estos se asemejan a la fuerza de las mujeres
modernas de Medellin seguras en si mismas que atraves
de sus prendas llevan un mensaje de concienciay
preservacion de una especie que se ve en peligro por
nosotros los humanos.
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® Conciencia
® Preservacion

® [Fuerza
® Mujer
® Transformacion
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En la actualidad contamos con un problema latente que no se toma con el
cuidado y el respeto hacia la naturaleza que se debe, no se han hecho suficientes
esfuerzos para mitigar el impacto ambiental que se representa el mal trato hacia
las especies felinas como lo son el Puma, Oncilla, Jaguares, Yaguarundi, Ocelote

Margay; avistadas en el departamento de Antioquia, especificamente en las zonas
boscosas del municipio de Sabaneta, el alto de las palmas del municipio de
Medellin, loma del escobero municipio de Envigado. Se debe tomar accion frente
a esto se pretender sembrar las bases de un cambio de pensar en las personas a
través de la moda y que este perdure en el tiempo y en las futuras generaciones

Puma Ocelote Jaguar
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Este proyecto se crea para ser una marca sensible con la naturaleza, una marca
que evoque la preservacion de las especies felinas sin dejar de ser muy femenina
y reflejar tenacidad y pujanza. Pretendo generar consciencia sobre la preservacion
de las seis especies de felinos amenazados en Antioquia e Influir positivamente en
que las mujeres exploren y encuentren la tenacidad de los felinos. Quiero a través

de la moda generar un movimiento de concientizacion por la preservacion de las
especies para mujeres de la generacion Y de la ciudad de Medellin y asi generar un

impacto para el futuro
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Generar una estrategia para promover la preservacion de los grandes felinos de
Antioquia a traves desde el impacto a las mujeres de |la generacion
y de la ciudad de Medellin.
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_Objetivos.
especificos .

|dentificar las especies felinas vulnerables de Antioquia para
generar consciencia de preservacion de la fauna local.

ldentificar el grupo de mujeres pertenecientes a la generacion Y interesadas en la
preservacion como una forma de expresion de su esencia desde el Yo como mujer.

Disenar una estrategia de marketing verde que se encuentre relacionado con los
grandes felinos para comunicar la fuerza femenina.
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Especies felinas vulnerables de Antioquia .

Los tipos de felinos que se encuentran en Antioquia son: Puma, Oncilla, Jaguares,
Yaguarundi, Ocelote y Margay, Se encuentran amenazadas por la tala indiscriminada
de bosques, la caza ilegal.

Para su preservacion es necesario ampliar las areas protegidas, y legislar con penas
MAas severas a quienes atentan contra la faunay la flora.

Ecofeminismo

El ecofeminismo es una filosofia y una practica feminista que nace de la cercania
de mujeres y naturaleza, En este sentido, las mujeres son consideradas como
"‘cuidadoras innatas del planeta y victimas de la degradacion ambiental, ocurrida
debido a un modelo de desarrollo que atenta contra la naturaleza y la poblacion
femenina.




Marketing \%¢
verde = '

Es una forma de promocionar productos y servicios mientras se contribuye a la
preservacion de nuestros recursos naturales y la proteccion del medio ambiente.
Entre las propuestas del marketing verde encontramos:

.Reduce las materias primas que consumes y/o minimiza los residuos que generas
.Promueve el consumo responsable

.Consigue que tus productos estén avalados por etiquetas o certificaciones
Participa y colabora con eventos en defensa del medio ambiente

.Haz de tu empresa un ejemplo
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Ana Lucia Bermudez; estudio diseno de moda en su ciudad natal, Cali, Colombia;
después de graduarse decidié comenzar su propia firma llamada: Ana Lucia Bermudez,
la estética de la marca esta inspirada en los animales, la biodiversidad cultural y
naturaleza de Colombia.

Ella es |la directora creativa de su negocio, se distingue y resalta por la excelencia en sus
acabados, textiles, cortes y prints. Es embajadora de |la moda y ha presentado sus
colecciones en diversos escenarios muy relevantes a nivel nacional e internacional.




Proveedores de soluciones

Cumbre de la Moda
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Se ha extendido g duracion de la Cumbre de la
Meda de Copenhague (CME) a dos dias, o que
:Jerr'.-l:aal.'a giese necesila una oreniEaceEin mas
ampiia y practica en omo 2 como implantar
practicas sostenibles para garantizar
crecimiento en el futuro,

Frincesa Marie de Dinamarca
Fatrocinedora de |8 Cumbre de la Moda de
Copenhague

La Casmbne de ia Moca de Copenhague e & principal avent da
negoios del munda dedicado @ pagel o2 [a seslenibdicad en la
ndastng de la moda. B evento. que va va por s seada edoidn
s& ha exlengds v Ehols moluye une programetntn de dos dias
oon mas de T300 agentan de i ndurina orovemnives de 50

o it

0T BESTAMTEE ke Visnan dedia 1dos: ke SIMINIOE da i3
Indusinia, antra efos @ moda, |a peiiica, las crganizaciones no
gubemamaniatas; & academia  los medics, an a8l evanta de
20718 38 regisind un mirmanio dal 14 % 80 & nlimers de
adislentes en poscones dvecin/es. awa Heyanon & repdeseninr
B0°%, da lo tul dir mviladon

Pera que |a Cumbve pRsara de ser ung pleislorma e decuin &
un ovents gue allenla I accedn, of ocganizadon ~Giobal Fashon
Agends - presenid hncvigion Fofum, b espaco de musstiague
afrs ncsonands 3 1s par gue ths mesas 0 dasale y que ine
disertardas v donde 58 prasentarchn mas de 50 proveedores da
SOMUnOnes. deade 05 pa eslaitanidoy Fasta b9 iInnovadores

En esie reportas 5o analizan con detenimientis las schutiones
TS R0y quar egan al medcado v se arncia fus sobng g
feremenins y senaoos disponibles pane empezer a bansioorme
B CROEND do sumemEe, pare que pese oe g0t ineal & el

srcuiar
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Estructura y composicion

El isotipo muestra un ojo felino y un abstracto de manchas moldeando el logo.
El logotipo se compone de una tipografia estatica y el eslogan una con movimiento.




® . i e B :‘ f
e @ et
Area de respeto

El area minima de protecciodn
corresponde al alto de la letra B del logo.




Blanco y negro en positivo

BAN I E:

Siéntete mujer

Blanco y negro en negativo

BASIE:

Siéntete mujer
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Siéntete mujer
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_1 raflcos

Cada recurso representa RURES
un elemento de la = o iidel
naturaleza del habitat = 0 e

del los felinos.
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Manchas felino Quebrada Tierra
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La familia tipografica que se recomienda para acompafar a la imagen
corporativa, es panton para titulos y la roboto para texto corrido.

panton Dionisia regular
ABCDEFGHIJKLMNRNOPQRSTUVWXYZ ABCDEGI—IIWPQRST UVYWXYZ
abcdefghijkimniiopgrstuvwxyz ABCDEFGHIJKLMNNOPORSTOVWXYZ
123456/890 1234567890

roboto Asobe std L

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTU- ABCDEFGHIJKLMNNOPORS.

VWXyz TUVWXYZ

abcdefghijklmnnopqgrstuvwxyz abcdefehiiklmnAopqgrstu-

1234567890 w2

. 1234567890




_ - ———————— — = ~— e -

= -

= amponente

. _ o - ama

del progecto

La estrategia para lograr el objetivo sobre |la preservacion de las especies es a traves
de las prendas y el mensaje de las etiquetas donde se mencionan una de las especies
y se invita a la preservacion y se muestra que parte de la venta ira
destinada apoyar esta causa.
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Apoyamos la Apoyamos la
preservacion preservacion
de los habitat de los habitat

Apoyamos |a
preservacion
de los habitat

Apoyamos |a
preservacion

Apoyamos |a

Bée%%rﬁaé%ﬁgt de los habitat

-




Mujeres de la generacion Y entre los 18 y los 38 anos de la ciudad de Medellin
que se identifiqguen con los felinos, muestran interés en la moda y en su relacion
con la preservacion de la naturaleza.
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trsformaclon soclal

Mujeres con mayor empoderamiento y mas conectadas con su fuerza interior y a la vez
mas cocientes sobre la preservacion de las especies promoviendo un vos a vos el cual
generara a largo plazo un impacto positivo en la sociedad.
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