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Partiendo por el interés de orientar mi perfil profesional hacia el disefio de escenografia y
teniendo en cuenta mi interés personal por los estereotipos de género, los cuales se han venido
evidenciado a mayor escala por causa de la situacion social actual generada por el Covid 19
(Molina Valencia, 2020, p.103), la presente investigacion esta enfocada en las experiencias
escenograficas dirigidas a nifios donde se puedan generar rupturas de estos estereotipos que en su

mayoria se crean en el ambito familiar (Batuecas Martin, 2020).

Lo anterior me lleva a cuestionarme cosas como: ;A qué edad los nifios asisten a espacios
culturales? ¢Qué tipo de contenido buscan los padres en estos espacios? ¢Hay un interés por
parte de los padres sobre los estereotipos de género que se presentan en nuestra sociedad? Y asi
abrirle paso a mi proyecto final dénde responda: ;Como se pueden ensefiar sobre los estereotipos

de genero a través de experiencias escenograficas para nifios?
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2. Objetivos

2.1. Objetivo General

Determinar la incidencia de las experiencias escenograficas en los nifios ubicados en el

Valle de Aburra a partir de estrategias desde el espacio escenario.
2.2. Objetivos Especificos

« Definir los estereotipos de género que se estan presentando en el nucleo familiar para
visibilizar a los padres sobre estos y asi fomentar un pensamiento critico en nifios y padres sobre

la desigualdad entre hombres y mujeres.

« Encontrar elementos en comun entre nifios de edades similares que hagan que su atencién

sea captada por las experiencias escenograficas.

« Disefiar experiencias escenograficas para comprender que elementos de estas se conectan

con los nifos.
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3. Cartografia

3.1. Territorio
Son los espacios estereotipados creados del imaginario de los nifios del Valle del Aburra

3.2. Contexto
Familias tipo A: Son familias que han tenido mayor dificultad para adquirir cosas
materiales y pertenecen a la fundacion Antioquia Infantil ubicada en caldas.

Familias tipo C: Son familias que casi no tienen dificultades para adquirir cosas materiales

NINAS/NINOS
Con todos los filtros
Caldas / Envigado
\‘ Significado del color en el filtro
| Informacién sobre los estereotipos
Estereotipo de la mujer
—— L T—

y viven en el sector de Envigado.

3.3. Producto

Estereotipo del hombre
e e ————— —_———

0o

lgualdad

Orden de los filtros sobrepuestos:
Imagen 1: La fundacidn / eventos
Imagen 2: + lo rural / {3 ciudad

Imagen 3: + el abuelo

Imagen £ + 3 abuelz

Imagen 5: + el papa

Imaaen é: + lamama
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4. Alfabeto Visual

CQLORES
AEGUIAS
“TEXTURAS

'PERFIL DE
WUSUARIO

4.1. Macrotendencias

”r_ :
Prevision de estilo de vida e interiores
S/522

Euforico

Energizando la mente, el cuerpo v el
alma a través del poder del diseno




Nuevo Optimismo

oad.

g por la oportunidad de mejor, los
espacios y las experiencias adquiriran un nuevo sentido de
optimismo y alegnia, y los proy bici b 3
mejorar el mundo que nos rodea.

Puntos de »
Accién 51 &5 simple, el color ke
e LSArsE como una herra para
Aporta alegria al dfa a dia; ya se trate de product energizar |0 basico, y.en su forma mas
acios, una inyeccion de color hedor 3 exuberante, [asinspiracionss
rimera y mas impactante forma de refr B F wmm'b’wmm“u
os del dia a dia : o 173 v realitad que altera ls mente.

Ofrezca un escape digital: e conm 2 q g P
Rodise digltales para brindar & - . e 1 o

consumidores un momento de euforico escaplsmo,

Adopte estilos exuberantes sin -
disculpas: ap I ad de escapiSTSs
optimismo de las consumidoras can v’!(,.eﬁos,que

Energice los disefios ecala‘ﬁ&ni medida que &
vieiv m3s aceptadn y. corriente;
! far colores




4.2. Palabras Clave

ESPACIOS
EXPERIENGIAS
ESCENOGRAFIA

CONEXIONES
JUGAR

NINO
NINA

ADULTO
NEUTRALIDAD

SER
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IGUALDAD

GENERO
ESTEREOTI(POS

4.3. Colores, Formas y Texturas

COLORES AMARILLO

EXTASIS
TUQUESA
MISTERIOSA

La paleta JoyfulAge esta inspirada para
mejorar los estados de dnimo con colores
revitalizantes y expresivos, ademas
inspiran sentimientos de positivismo y
aventura en un mundo fragil.

NARANJA R0JO
SARROSA RRILLANTE

VERDE
TROPICAL

AZUL
ETERNO

ORQUIDEA ROSA ENA

FUEKTE GUAYARA MORADO
Codigo: PANTONE®
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Estan inspiradas en la
celebracidn de |a alegria
con patrones vibrantes,
colores brillantes y formas
expresivas sin género

Diego Faivis Elyse Graham

Y energizacas
Organicos divertidos
Circy

Compuestas

Distor
Hi
Ondas
juguetén
Omamental

FORMAS Y
TEXTURAS

INcs Mahaan

Bwifenye

Embutido
Laminado
Bordado
Brillo
Alto contraste
Flecos
Demasiado elaborado
Suave
T
Papel
Biopldstico
Cerémica
Cortes reciclados

Harmany And Design

o R

umamanualigsdes = Ak Prota

Georganna Lane
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4.4. Cultura Material

Arquitectura

Play Rebellion por Pippa Haleave

El artista plésticoy de
performance hace una
profunda Introspeccion
sobre el significado de ser
un hombre de
-afrodescendencia
viviendo en América del
Norte, y entendic lo
importante que es para
las personas no ser
Juzgados por su género,
color de piel o clase social
y comenz6 a disefiar una
serie de trajes para la
propuesta llamada
Soundsuits,
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4.5. Homologos

Inspiring Girls
Fundacién que tiene como objetivo contribuir para &l aumento de la
autoestima y las expectativas laborales de las nifias en edad escolar,
a través del regreso al colegio de mujeres profesianales de todos los
sectores, que les sirven de referente y modelo de experiencia. Esto

les permite conocer la amplia variedad de profesiones y trabajos que
existen y |as inspira a construir sus suefins como mujeres con amor
y responsabilidad.

nspirngirls
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Tangareene
Magazine

https://tangereene.com/magazine/

Es una revista digital comprometida con la
inclusion y la diversidad, explorando la
moda a través del lente de multiples
perspectivas. Su vision es que cada nifio se
d S| mismo, 1 comunidad y @ Sus
0S5 auténticamente dos en sus
paginas

A pesar de ser Una revista de moda, esta
contecta con artst enes, creadores
de cambios y promotores y ag jores de

todo Lipo ae oligenes destinados a inspirar

a los nifios a ser la mejor versién de si

mismos

Bobo Choses

Es una marca de ropa responsable con su
huella social y medioambiental. Sus productos
ademas de ser amigables con medio ambiente
no tiene distincion de género.

El Catalogue of Marvellous Trades es una
coleccion inspirada en los oficios de grande:
iQue quieres ser cuando seas grande? Si un
astronauta o bombero no es de su agrado, este
Catélogo de oficios maravillosos puede
ayudarlo a inspirarse. Todos los oficios son
importantes, El conserje es tan necesario como
el médico, siempre que todos aporten algo
positivo a la sociedad. Es una celebracion de la
creatividad, la posibilidad y la libertad.




4.6. Perfil de Usuario

Nuevos

Ejercicio de relacion

Macrotendencia: Euférico Euphoric

WGSN
Otras fuentes

en lo que respecta 3

alto de su lista de

fen p

de personas

ecisar
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nl en terminc

ias, pero lo hacen difundiendo alegria, no

partir y celebrar con

SUS companero:

imo, con la inclusién y la cone

GSN Insight

No tados los consumidores van a tener un comportamiento optimista,

pues esto va ligada po

calidad de inf

adq

itivo, a sus comadidad

alac

macion gue se recibe, (esto lo comprobé también con la

cartografia; el como recibimos |z Informacion afecta come vamos a

reaccionar a ella). Lo que
una época, un cambia de paradigma y puede tener ver

optimistas sobre la sociedad por venir.

La igualdad vista desde el gén

desde lo economico & incl

i es claro es que la pandemia augura el fin de

slones pesimistas u

lela

edad no puede ser excluida en las experiencias y el juego.

A pesar de la cuspide por la b

ueda de la igualdad, la pandemia revelo

que somos un pals o una sociedad capitalista y muchisimas veces

prevalece el bienestar ir

vidual.

Caracteristicas de la
Wacrotendencia

Contexto

Estados Unidos, Europa ¥y Asia
(Los Nuevos Optimistas, WOSN)

Estilo de Vida

AméricaLafinay Colonba

Feflejo de la macrotendencia y costexto en el:

La respuesta emocicnal sera
elimpulsor més poderoso de

Con I3 ansiedad y Ia
en niveles criticos a nivel]

Ba
LE]

as noticias dal
cuerta de dos fenamenos

en
dicefi

y deseos
en

para
estn un

Proximos asos.

entoque  mas  alegre  del
aclivisme, combatiendo el

Qe se ayudaban entrs si Y,
por otro lade, sujetos a los
qie la crisis comvirio en

se
mas aceplady y corriente, sul
estetics se expandira para
incerporar colores brillantes,

dear de wner un mpacly.

gos ¥y
Eslos  dos  Gpos  de
ne

ningune centradiceion en sl
L3 comunifad y ¢l mledo...

viornts y un
estiio degre ¥ edificanie,

Las aresaniis que ensenan
buenas hatilicades a la
anligus  siguen sendo una
constante  entre  fos
| consumidores, Para actualizar’
|su alractive, las marcas.
mocifican  los  kils  e1
combleacones g2 colres.
teilentzs y llamaives para
que se destaguen enlre las

generaslones mas Yvenes,

La alegria y el se
considerardn necesarios &
intluso radicales, en

Los Nuevos
un apelilo vivaz por abrazar I

contexto  de  desafios  y
firitaciones.

acclones colesthvas  de
PN Comunes  como

agriculleres,
colestivos locales, médicos,
enfarmeras, macres y padres
<comprametidss, dedicadss of
sorvicio y al cuidado de I3
silud humarz y plasetaris,
<on Ios wercaderos)
de

b4
fa tierra Activismo, Natirdleza
y Diversidid,  Derechos
Humanos ara la nuevs lisrre.

Ya se trale de productes o)
espacios, una Inyscdén de)
coler hedonista es 1a primers;

Los disels que fomentin a
cealividad pasan a primer
plaro para contrarrestar las

y mas forms d2|
afrascar fos bisices dol diaa)
dia, Loz formas siguen siendo
dample: y familiares, iy
ofectar 13 funcionatdad)
principal, misnlras que uns)
nueva palata y un trabajs dz2)
auperficie sen un recuardy)
degre.

o una
pandemia en  los mis)
|Fequoios,  Un  enfoquo
mejorado en o juego y fa
Interaccién  dinimicos  hace
gue Epyllerprossion ganen
traccién. Basign Capsule




Se celebrard la creatividad y|
I3 libertad que proviensn de
fa expresion digital, paro
lambién  ofrecardn  una
versisn sobrealimeatada de
temas naturaks y hechos 3
mno.

Vwiendo en lvesitream  (la|
transmision en vivo seguird|
s2ndo um cpcidn de compra)
dominante).

Compras AR / VR permite]
mayor cantol cel Uempo)
(probar y comprar misntras|
estds en movimiznto o en)
casal.

Elsoporte digital se expone en
sus posiblidides y en sus
inzompetenciis. El
entusiasme por indagar etros|
soportes pecagogicos, otris
formas  de  concebir el
mercado ¢ fs exhbicion del
afte, se orqaniza desde un
conjento de fricdones. El
paraisodelatecnologia no se
replica en el terreno de los
afectos. Las nidatvas se
mueven entre los discursos
del ertusiasmo y de la)
decepchin, El fuluro despuis
dal COVIDA9: Pensar tods do
NUEVD.

actividades  artesenaies e,
mezdan con h  lecaologia.
Koy Ironds

Celetrando ¢l placee: Conun
anfoque renovado  en la
emodién del dia o dis, lo3|

Los nuaves oplimistas eslan|
adoptardo. ol
“celehragionisme”, un sistemal

Gt ensalza y exalls |3
lebracion  coma  un  f

La indole emocional de I3
pandorria dejp al

Se anhdara s liberadién 3

¢l 3in ssbor do poder disfrutar
de la madre de las)

irarée dol y ol
onlusasMo, y  buscardn|
diseitos y ias que lo|

de placer

ricias, abrazos, del contacio

pequelies  cemo. grandss,
desdz  celebrar  noticias)
fellces con amiges hasta)
mezciar 13 bebida perfecta,

cenbal de fa socledad, Esto sel
es1a viendo en 1z vida laborzal y|
socll, y es® Impulsando el
negocio. El auge de bs cenas|

fisleo e para muckos em
3o mormal, pero W@wbin
deja enseflanzas, que cruzan|
las vaerss socldes y de

Les entornos

los

Y musstra 0|

y el disen
espacial  traeran  ung)
sensaclon de leairo 3 darss,
restaurantes Y espacos|
plblkos, hacendo que los
vizjes de los consumidores 3
eslos espacios se sienlan

muy aspecales.

Ia cullura ce los|
festirales y un aumento en el
gisto y & asklench a los|
pargues de diversionss esian|
refacionadas con celebrar un)
logro, grande o pecuedo,

que llzgames 3|
Ser < s plerde la esenci e
12 vida que es aprender @ Ser
humano. EL COVID-19 EN
COLOMBIA, UN PAIS LLENO
DE CONTRASTES

pemian.

En un munde postedor aj
Corid-19, 16 espacies liskos|
severan oirecer

¢
creatiros que solo se pueden
expermentar en [a vida rea,
Esie inforee explora como|
coatar wa historia a trares
del espaco pira inviar,

intdger y erfretener. Key
Lengs

Alaunas

El envejecimiento tambiéa esta] Equiibrio
siendo

g P
Ia nerrativa cultweal de lnlsnve]eeen y olrss son més

diseriminacion por edad a la|jdvenes, pero el denominadar,

Los N

8 S p
lograr la igualcad de edades {al|
hecho de gque eslén  en|emergenles,

on 2020 os que ya M
divididos  por]|
adades. En muchas regiones)
el fuluro  es)

diferentes e1apas de 1z vida no|
signiftca que hayan dejato de
vivir) (Desafier el cuto a I
Juventud, Igualdad visual).

joven: Africa, India y Brasil
513 experimentzndo unz ola,
da optimismo que dard fugar a
waera dz cambios polticos y,
sociales, The Message 2020

El poder del juegol
crecinte  importancia;
iuego en Iz edad adulta
como un contrapesn
miedos y I ansiedad glo
marcando un cambio ¢
experienciae qua fomal
cambio posilive. Disei’
experieach.

Crizr nifios
inclusivo. A medica que los|
padres  millennials  buscan|
Juguetes ¥ aclividades)
inclusivos e impulsados por 13
igualdsd para  sus  hijos|
(nacidos enire el 2010 - 2025),
las marcas estin trabajando)
para B i

4 i6n de brecha
o mujeres y ontrads de nifias
en  sistema  educalivo.
MACROTENDERCIAS  HACIA|
EL 2030, El mundo y América
Latina.

Cebemos  imponemes [

Ios deszfios del mundo de
manera honesta y auténtica en|
los productos. Key Trends

. pues:
este es vioknto. Estin a I3
vists los oslragos producdos)
por el deminic transhistéric
masculing, la Irracionalidad de
las jerarquias de género, fa

parfidia ce las ideaciones de,
® .

El fuluro después del COVID-

19: El regreso del fuluro

Esta  evolucionindo
lenguaje inclusivo de gé1
raza. Las marcas de
ofrecer

propledades y producto
un proposito que se d:
una gama mucho més 3
de consumidores ¢n el f§
Licensing Week Vidual
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4.7. JoyfulAge
Ese dia de la semana que se vuelve toda una experiencia de principio a fin, es super

esperado por todos pues ese es el momento para jugar, aprender, explorar sin importar lo demas.

= pﬁ@:uwb .

s SEMANAL = -

Almaorzo
Awisar
lrm

Romantjca
Bm
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