
 
 

 
 
 
 



Justificación 
 
La publicidad permite crear de manera efectiva una imagen de marca sólida, una 
comunicación clara y específica, y diferentes estrategias de relacionamiento y 
distribución que se adapten a lo que necesite cualquier tipo de industria. Además, 
como es tan versátil, se fusiona muy bien con cualquier disciplina, sea una 
ingeniería o, en este caso específico, la música. 
 
Planteamiento del problema 
 
Si bien los artistas musicales locales saben que deben cuidar cada elemento que 
los compone como marca, muchas veces se enfocan más en la producción de sus 
canciones y dejan de lado su imagen, su contenido y la parte relacional-comercial 
que finalmente los impulsa y los da a conocer. Una excelente canción con una 
mala comunicación, simplemente no existe. 
 
Objetivo general 
 
Generar un servicio de creación, gestión de marcas y producción musical, 
enfocado principalmente en artistas musicales. 
 
Objetivos específicos 
 

- Organizar un sistema de costos por proyecto según las necesidades del 
cliente. 

- Investigar el porcentaje de artistas musicales que requieren mejorar su 
imagen, comunicación y distribución. 

- Ofrecer el servicio y establecer una relación con ellos. 
 
Marco Teórico 
 

Esta investigación tiene como fin construir mi marca personal como un publicista 

con múltiples perfiles. La Colegiatura Colombiana me ha permitido construir esto 

con la carrera de Comunicación Publicitaria, creando mi Perfil Original. Antes de 

continuar, es importante tener claros los siguientes conceptos: 

 
Industria publicitaria 

 
“La industria publicitaria está conformada por todos aquellos que participan en la creación, 

producción y difusión de campañas de comunicación publicitaria dirigidas a los diferentes públicos 

consumidores (de productos, servicios, programas de beneficio social, político, votos, etcétera). Sus 



actores (anunciantes, agencias publicitarias, proveedores de servicios externos, medios publicitarios 

y consumidor final) se encuentran en constante evolución.”   (Álvarez, 2021) 

 

Comunicación publicitaria  

 
“El objeto de estudio de la carrera profesional Comunicación Publicitaria en Colegiatura, se concibe 

como la re-significación de interacciones que se centra en el estudio de la comunicación persuasiva, 

creativa, estratégica y visionaria de la publicidad. 

Estas dimensiones se producen y se trasmiten en medios tradicionales y emergentes de 

comunicación, para crear valor a las marcas, a las acciones y a las ideas, generando así conexiones 

con el público.” (Colegiatura Colombiana,2021) 

  

Dentro de la publicidad, algo que se repite como un patrón, es tener la capacidad 

de ejecutar ideas para poder comunicarlas de una manera creativa, estratégica y 

efectiva. Entre más conocimiento y experiencias se tengan, será más sencillo re-

significar un concepto. 

 
Marca personal:  
 

“Es un concepto por el cual consideramos a determinadas personas como una marca, de la misma 

manera que consideraríamos a una marca comercial, y debe ser elaborada y transmitida con el 

objetivo de diferenciarse y poder conseguir el mayor éxito posible en las relaciones sociales y 

personales.”  (Alonso Alonso, 2014) 

 

Las marcas personales, según Alonso, deben diferenciarse entre sí para conseguir 

el éxito, esto se logra con la percepción que tienen las personas sobre la marca de 

uno. Puede dar la idea de que es algo intangible, que va más con el comportamiento 

y la personalidad de la persona, sin embargo influyen aspectos físicos también, 

como su look, su manera de hablar, su rutina, sus hobbies, etc. Y finalmente, una 

marca personal tiene el mismo objetivo que una comercial: tener impactos positivos 

y duraderos en determinado público, a través de diferentes estrategias.  

 
Perfil Original:  

 



“Constructo sensible y racional que cada Ser Humano forma de manera autónoma a partir de la 

elección y vivencia selectiva de experiencias de conocimiento. Un Perfil Original es el resultado de 

la observación de datos e información externa o interna de forma consciente desde el interior del 

individuo, transformándolos en un conocimiento original.” (Colegiatura Colombiana,2021) 

 

La Colegiatura da importancia a las experiencias individuales de cada ser, si bien la 

relación del estudiante con la colegiatura puede ser netamente académica, esta no 

excluye la vida personal del alumno, ya que esto es un insumo primordial para la 

creación del Perfil Original. Esto será el resultado de nuestro ser personal y 

profesional. 

 

Diseño metodológico 
 
Para encontrar el énfasis, el foco principal de mi marca personal, pasé por varios 

momentos claves en mi vida a los que no les había dado relevancia hasta que 

empecé a desarrollar este trabajo, lo dividiré en 3 aspectos para explicar de una 

manera más clara cómo encontré lo que quiero hacer con mi perfil. 

 

1. El primer encuentro con la música 
 
Cuando tenía 4 ó 5 años mi mamá me compró una pequeña guitarra azul, era una 

de juguete que suelen comprar los padres cuando quieren que su hijo o hija 

adquiera una disciplina en la música. No le prestaba mucha atención, la cogía de 

vez en cuando para hacer ruido pero no me interesaba indagar más sobre el cómo 

se hace la música. Pasados unos años, una de mis tías me preguntó qué tipo de 

música me gustaba, si el rock, el pop o el reggaeton. No supe responderle entonces 

le dije que me gustaba Juanes, a lo que ella respondió “Ah, entonces te gusta el 

rock”. No sé cómo describir lo que pasó en ese momento, pero algo hizo clic en mi 

cerebro y quise aprender más, en ese momento decidí que quería ser una estrella 

de rock, así que hablé con mi mamá y ella me inscribió a clases de música, ahí 

empezó mi camino en ese arte. 

 



2. Eso no da de comer 
 
En los últimos años de colegio, específicamente desde 9º, supe que quería trabajar 

en el ámbito creativo, quería estudiar ingeniería de sonido para ser productor y estar 

relacionado con la música. Este sueño duró hasta que descubrí que no era bueno 

para las matemáticas avanzadas, si bien no es del todo necesario que un productor 

o ingeniero de sonido sepa al 100% cómo se resuelve un problema de cálculo 

diferencial, sí es una herramienta importante al momento de ubicar micrófonos en 

un espacio, se ve más que todo en el acondicionamiento acústico de un lugar. 

Descarté la idea pero ya tenía un plan B, estudiar música. Pero claro, en mi familia, 

que esta llena de ingenieros e ingenieras esto no era posible, pues ni eso ni el 

diseño gráfico “dan de comer”… Finalmente, en una conversación con mi tía, que 

es diseñadora gráfica, me convenció de estudiar publicidad, pues así podía trabajar 

en todo lo que me gustaba, podía componer jingles, escribir guiones para 

comerciales, estar en rodajes, hacer juegos de palabras y no estaba tan mal visto 

por mi familia, pues sonaba como una carrera “más seria”. En ese momento, me 

alejé de la música. 

 

3. Entonces ¿Qué me apasiona? 
 
Cuando comencé a estudiar Comunicación Publicitaria en Colegiatura, creía que 

me apasionaba la publicidad, sentía que podía vivir la vida de un publicista 

tradicional, es decir, ganando premios, trasnochando casi todas las noches 

pensando en algo creativo, hablando todo el tiempo de ideas… Y así viví esta 

supuesta pasión hasta quinto semestre, donde me llega el mensaje de un amigo 

diciendo que un conocido de él necesitaba baterista para su banda. Acepté sin 

pensarlo 2 veces, estuve muy alejado de la música, y la publicidad para ese 

entonces no me llenaba tanto como cuando inicié la carrera. Al estar en una banda, 

descubrí todo lo que la comunicación publicitaria me aportaba, sobre todo en la 

gestión de la banda como una marca. Entonces, en un momento de introspección, 

descubrí que mi pasión es la creatividad en general, es la unión de 2 conceptos que 



crean algo nuevo. Un ejemplo específico de esto son los jingles, que es la unión de 

la publicidad con la música. Sin embargo, yo quería llevarlo más allá, ya que notaba 

que a muchas bandas locales no les interesaba el manejo de su proyecto como 

marca, sólo querían hacer música y ya, y eso está perfecto. Sin embargo, en un 

mundo donde la primera impresión la suele dar la estética, tener una imagen mal 

gestionada puede jugar en contra con el desarrollo de cualquier proyecto. Fue aquí 

cuando me interesé por la creación de un estudio que ofreciera un servicio casi 360 

para artistas musicales, digo 360 porque comprende los siguientes temas: 

 

- Creación de marca. 

- Gestión de marca. 

- Gestión de contenidos. 

- Producción musical. 

- Distribución. 

 

En los últimos años logré reunir a amigos que tenían una visión similar a la mía para 

empezar con el proyecto, para hacer algo de esta magnitud se necesitan varias 

disciplinas y muchas ganas de crear. 

 

Ahora, siempre he sido muy curioso por lo que me rodea y cuando algo me gusta, 

intento aprender todo lo que pueda sobre ese tema en específico para luego juntarlo 

con cualquier otra habilidad. Fue bueno haber aprendido música desde pequeño, 

me dio una visión abierta sobre el mundo, sobre lo que me rodea. A medida que 

aprendía también veía documentales sobre producción musical y el porqué los 

artistas y los productores reconocidos hacen lo que hacen, ahí entendí que todo 

tiene un por qué. Y fue bueno estudiar Comunicación Publicitaria ya que me da una 

visión más clara sobre el cómo se maneja cualquier tipo de proyecto, me dio 

herramientas de planeación y pensamiento estratégico creativo para dar a conocer 

esos proyectos y hacer que duren en el tiempo. 

 

Guion 



 
Desde pequeño he querido descubrir el por qué del mundo, por qué estamos acá, 

por qué existe la vida, por qué existe el universo. Pero bueno, como son preguntas 

tan complejas y generales, voy a darles un contexto más específico sobre mi 

universo, uno que sí puedo explicar.  

 

Para nadie es un secreto que la música conecta, que es un lenguaje universal, y 

que, de ser posible, todos quisieran dedicarse a esto como hobbie o como profesión. 

Es raro que al estudiar una carrera creativa mi pasión sea tan cliché. Sin embargo, 

cuando la junto con otras disciplinas, como el cine o la misma publicidad, se crea 

este universo del que les hablé. Mi universo. 

 

Quiero contarles como se hizo el big bang de este. Recuerdo cuando era pequeño, 

ver las camisetas de Sonic Youth y The Strokes que usaban mis tíos, yo no conocía 

bien estas bandas, sin embargo su estética me gustaba. Cuando empecé a 

aprender más sobre música, buscaba los cd’s de mi mamá y si su portada se me 

hacía llamativa, se las quitaba y las pegaba en mi pared como si fueran pósters, 

esto duró hasta que mi mamá no podía encontrar el cd que quería poner. 

 

Algo me llamaba a crear una galaxia donde pudiera integrar todo lo que me gusta y 

sin darme cuenta, la comunicación publicitaria me brindó las herramientas para 

hacerlo: aprendí a conceptualizar ideas que perdurarán en el tiempo y fueran viables 

comercialmente, aprendí a redactar de una forma creativa y divertida para que la 

gente sí lea lo que escribo, aprendí a contar historias que conectan con las 

personas, aprendí a componer mi esencia, a crear una sinfonía de lo que soy y lo 

que quiero hacer. 
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